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1.0 Nettech 03/26

Eski Logo Yeni Logo

Nnettech

Toptanciliktan, perakendecilige muhtesem bir dontsum. Hikayeye logo degisimiyle basladik.
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1.1 3000+ Bayiye Toptancilik 04/26
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Turkiye'nin farkli bolgelerindeki 3000'den fazla bayiye, Cin'den urun getirip satan bir toptanciydi. Vodafone, Turkcell,
Turk Telekom vb. satis noktalari, cep telefonu aksesuari satan ve teknik servis hizmeti veren telefonculara aksesuar
ve teknik servis sarf malzemesi tedarik ediyordu.
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12  Toptan Satis Magazalari 05 /26

Bursa'nin Gazcilar bolgesinde ve izmir Yolu
Bankalar Caddesinde bulunan 2 adet
magazasiyla, toptancilarina urunler sunuyor,
perakende satisi hedeflemiyordu.
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1.3

Nettech

Perakende Satis Magazalar
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Basar Hikayeleri Sunumu

Olusturdugumuz yeni vizyonla, logo tasarim,
kurumsal kimlik tasarim, ambalaj tasarimlari,
perakende magaza kurgusu, perakende pazarlama
stratejileri, marka konumlandirma, dijital pazarlama
stratejileri, e-ticaret ve pazaryeri entegrasyonlari
lle yeni bir yol haritasi ¢izdik.
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1.4 Franchise Danismanlg:
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Perakende magazacilikta sektoru

rakipler citkmadan domine edebilmek ve
nokta sayisini seri sekilde artirmak icin ¢ok
onemli bir kanal olan franchise modelini
hayata gecirdik ve verdigimiz danismanlikla
yatirrmci kanallarinda aktif rol aldik.

“Bayim olur musun?” vb. fuarlar ve AVM
yonetim sirketleriyle, baglantilarimiz
sayesinde dogru yatirimcilara kisa zamanda
ulasip, zorlu pandemi sartlarina ragmen 2
yil gibi kisa bir stirede Bursa, Izmir ve
Yalova'daki AVM'lerde ve caddelerde 17
magaza sayisina ulastik.

Oniimiizdeki 2 yillik siiregte; basta Istanbul olmak Uizere, bliyiimemize siirdiirerek, magaza sayimizi
30'a yukseltme hedefimiz var. Ozellikle AVM'ler ve islek caddelerde kazang saglayan

ve sistemli isleyen bir franchise altyapimiz var.

Nettech Basar Hikayeleri Sunumu
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20  Eklerci Umit 08/26

Eski Logo Yeni Logo
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Eklerci Umit, Turkiye'de “Sadece Ekler" konseptli dikkanin ve meyveli ekler Griininin mucididir.
Biz de tanistiktan sonra ilk i, logo tasarim, maskot tasarim, kurumsal kimlik, ambalaj tasarimlari, yeni

magaza mimarisi, pazarlama stratejileri, dijital pazarlama surecleri, marka konumlandirma, stratejik plan gibi
surecleri hizla ele alarak yeni bir vizyon olusturduk.

Eklerci Umit Basari Hikayeleri Sunumu Arka Plan Ajans 2022



2.1  AraSokakta Kucuk Bir Dukkan 09/26

Bursa'nin Fethiye mahallesindeki
bir ara sokakta kuguk bir dukkanda
ticaret hayatina baslayan Eklerci
Umit, satislarini her gecen

gun artirtyordu.

Bu potansiyel, bize de buyuk bir
heyecan katti ve kisa zamanda
buyuk bir degisime imza atmak ic¢in
calismalara basladik.
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2.2  AnaCaddelerde Yeni Magaza Konsepti 10 /26

Yeni logosu ve kurumsal kimligine uygun olarak
kurguladigimiz magaza mimarisi i¢in en dogru noktalari
tespit ederek ise basladik.

Bursa'nin gozde mekanlarindan Ata Bulvari, FSM Bulvari

ve Balat olmak uzere 3 lokasyonda dukkan arayisina basladik
ve hizlica en dogru lokasyonlari belirleyip kiralama

Islemlerini bitirdik.

Uretim hattinin gelismesine bagli olarak, iki yil gibi kisa
bir surede 3 magazayla Bursa'nin en sevilen
markalarindan biri olduk.

Bu yil, yine gozde mekanlardan Ozliice'de bir magaza
ve sonrasinda Istanbul’da (Moda ve Nisantasi) iki magaza
lle yolumuza devam etmeyi planliyoruz.
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2.3  En Sevilen Uriin ve En Sevilen Kutu 1 /26

Tasarimlarina yaptigimiz dokunusla, ulusal bir marka imajina kavugan Eklerci Umit, insanlarin buyuik sevgisi ve begenisini kazandi.
Ustelik bu begeni, Bursa'yla da sinirli kalmadi.

Turkiye'nin her yerinden aldigimiz 6vgu dolu mesajlar ve talepler karsisinda daha fazla sessiz kalamadik.
Franchise altyapimizin temellerini atma karari aldik.
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2.4  YeniBir Alt Marka “"Royal Ekler” 12 /26
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Uretime gecis sebebiyle; Eklerci Umit markasini
mevcut subeler ve Uretim sistemiyle koruyup,
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Royal Ekler boyle dogdu.

Logosu, kurumsal kimligi, ambalaj tasarimlari,
magdaza konspeti ve mimarisi, AVM ici dukkan
ve kiosk konsepti, cadde dukkan konsepti
gibi tum surecleri planladik.

Su anda yatirimci gorugsmelerimiz devam ediyor.
2022 sonuna kadar Istanbul'da AVM ve caddelerde
10 adet, Bursa'da 8 adet olarak hedefimiz var.
2023 sonuna kadar bu sayiyi farkli sehirlerde
acacagimizi franchise sistemiyle magaza sayimizi
40'a ¢ikarmayi hedefliyoruz.
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3.0 Pirlant Saat 13 /26

Eski Logo Yeni Logo

PI RLANT :
PIRLANT

SAAT VE MUCEVHER SANATI

Pirlant Saat, Bursa’'nin en eski saat dukkanlarindan biri olarak Tarihi Bursa Carsisi’'nda is hayatina baslayan
ve gecmisinden aldigi glcle, sektorde guvenli buylimesini surduren nadir markalardan biriydi.

Onceligimiz logo ve kurumsal kimligini yenilemek oldu. Sonrasinda markanin ulusal vizyonu Icin yeni bir
marka konumlandirma ve stratejik plan hazirladik.
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3.7 Tarihi Magaza Konsepti 14 /26

Dunyanin onde gelen saat markalarinin
Turkiye Distributoru olarak faaliyetlerini
surduren Pirlant Saat, Bursa'da
franchise vererek AVM, cadde ve carsl
magazalariyla hizmet vermeye

devam ediyor.

Urlin segmenti olarak %95 saat,
%5 oraninda da Pirlanta/Mucevher
satisi yapmaktaydi.

Bursa'da "“Pirlant” denince akla
sadece "Saat" gelirdi.
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3.2  Yeni Magaza Konsepti ve Yeni Marka Konumlandirma 15 /26

Yeniledigimiz logo tasarimi, kurumsal kimligi ve
ambalaj tasarimlariyla uyumlu bir magaza
konseptine kavusan Pirlant, ulusal pazarda yer
bulabilmek i¢in farkli hamleler de yapmak
zorundaydi.

Onceligimiz isme odaklanmak oldu ve Bursa
disinda “Pirlant” denince ilk akla gelen urun
“Pirlanta” olacagi i¢in, Urin segmentasyonunda
ve marka konumlandirmasinda ciddi bir
degisiklik yaptik.
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3.3  Turkiye'nin Yeni Pirlanta Markasi; Pirlant 16 26
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pilant

1.279 gonderi 15,5bin takipgi 15 takip

Magazalar Franchise Musteri Hizmetleri N X X K

Pirlant

Saat ve Miicevher Sanati

Uriin ve fiyat bilgileri igin destek@pirlant.com'a e-posta génderebilirsiniz.
www.pirlant.com.tr

(‘F') PIRLA NTE:' it YUZUKLER KUPELER KOLYELER BILEKLIKLER SETLER ERKEK SAAT KADIN SAAT FIRSAT AKSESUAR Q 2 (0

Hehif Wil Al Tl ol Ti

M M m M M & M N busradincert, hakangezenayak, ahmetagaca + 1 diger kisi takip ediyor

HERGUN L0 Thisic DAVETL

HER GUN BALO DUGUN DAVET NiSAN

B GONDERILER ® REELS ® VIDEOLAR @ ETIKETLENENLER

Hazirladigimiz e-ticaret sayfasini %70 Pirlanta, %30 saat olacak sekilde kurguladik. Sosyal medya paylasimlarini da
bu sekilde guncelledik. Yeni trun fotograf ¢cekimleriyle Turkiye pazarinda yeni bir oyuncu sahaya girmis oldu.

(%) PIRLANT

DistributorlUgunu yaptigl saat markalarinin, zaten halihazirda “markalan” oldugu icin, saat satislarimizi, saatlerin kendi
markalariyla yapmanin dogru olacagini aktardik. Yani her marka kendi ismiyle, bir ¢atiya ihtiya¢ duymadan
satig yapabilecekti.
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34  Saat Markalari On Plana Cikiyor 17 126
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Invicta Tiirkiye

Uriin/Hizmet

Tek Yetkili Distribltor
www.invictaturkiye.com/invicta-134856-erkek-kol-saati-4995
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Mesaj Yazin

W Mesaj Birakin INVICTA

Onceligimizi, Tlrkiye'de en fazla satis oranina sahip ve marka bilinirligi yiiksek olan “Invicta” markasiyla yaptik. DC &“miﬂs-;:':;:—?\
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Invicta TUrkiye adiyla, bir e-ticaret sayfasi actik ve sosyal medya hesaplariyla dijital pazarlama faaliyetlerine basladik. Google
reklamlariyla destekledigimiz pazarlama faaliyetleriyle trafik sayimizi artirdik. Olusturdugumuz algi, markanin kendi Turkiye yatirimi gibi
olacak ve guven olusturacakti. Hedefledigimiz gibi de oldu. Invicta ¢ok kisa bir surede, kendi e-ticaret sayfasi satiglarini artirdi,

pazar yerlerinde iyi cirolara ulasti ve sosyal medya takipc¢i sayilarini Pirlant seviyelerine ¢ikardi.

.';i = L "' \
INVICTA - INVICTA

Simdi bu basariyi diger markalara tasimak kaldi. Her marka i¢in ayni strateji ve hedefle buyumemizi surdirecegiz.
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4.0

Kika

KIKA - Kitap Kafe
Eski Marka Yeni Marka
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Zukka isminin zorlugundan dolayi ilk yaptigimiz is, marka adini degistirmek oldu. Stratejilerini D&R'a rakip
olarak kurgulayan yoneticiler, 6zellikle kendileri magaza agcmak Uzere sistem gelistirmisti.

Kitap Kafe'nin kisaltmasindan tirettigimiz KIKA ismiyle, logo tasarim, kurumsal kimlik, internet sayfasi,
e-ticaret sayfasi gibi altyapilari hizlica hayata gecirdik.

Basari Hikayeleri Sunumu Arka Plan Ajans
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4.7 Franchise Sistemi 19 /26

Yeni markayla birlikte, yonetime ilk olarak
Franchise sisteminin ayricaliklarini ve hedefler
dogrultusunda hizli buyimek icin en dogru
model oldugunu aktardik.

Onay alir almaz, yatirbmci agimiza ve AVM
isbirliklerimize sunumlarimizi ilettik.
Buyume hedeflerimiz dogrultusunda, dogru
yatirimcilarla bulugsmak uzere pazarlama
faaliyetlerine de agirlik verdik.

Kisa zamanda olumlu donugler almaya
basladik.
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42  Kitap ve Kafeyi Bulusturan Marka 20 /26

D&R'In batida buyumesi sebebiyle,
onceligimiz dogu illeri oldu.

Gaziantep, Van, Adiyaman, Batman
gibi AVM'si etkin olan sehirlerde
franchise sistemiyle magaza sayimizi
arttirdik.

Ardindan, Ankara, Samsun, Sakarya,
Bursa ve Izmir geldi. Simdi sirada
Istanbul var. Cok yakinda Istanbul
magazamizi aglyoruz.
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4.3  AVM Magazalanyla Hizlh Buyume 21 /26
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3 yil gibi bir stirede 10 madazaya ulasan KIKA - Kitap Kafe, e-ticarette de iyi cirolar yapan ve AVM'lerden
davet alan bir marka olarak ticaret hayatina devam ediyor.
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50 Madosan — Raf Sistemleri 22 /26

Eski Logo Yeni Logo

madosan

RAF SISTEMLETRI

)i madosan

Magaza, Market Ekipmanlari ve Depo Raf Sistemleri

Raf sistemleri sektorunde hizmet veren Madosan, mevcut logosu ve pazardaki konumuyla rakiplerinden
geride bir duruga sahipti. Sektor lideri iki rakibinden ¢ok uzaktaydi.

Onceligimizi logo tasarim ve kurumsal kimligi yenileyerek, internet sayfasinda yeni bir vizyon olusturmaya
verdik. Hasanaga Organize Sanayi Bolgesindeki fabrikanin buyuklugunu gosteren fotograflarla ve

calisan-uretim-satis rakamlariyla destekledik.
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. Stratejik Pazarlama Plani 23 /26
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Sektordeki mevcut durumumuzu analiz ettikten sonra, marka konumlandirma ve stratejik plan olusturarak hedeflerimizi belirledik.
Turkiye'de onaylanan teklif oranini ve ihracat yaptigimiz ulke sayisini artirma hedefiyle, pazarlama faaliyetlerine basladik.

Yogun sekilde Ulke bazl dijital pazarlama stratejileri olusturduk. Kisa zamanda pazardaki payimizi hizla artirmayi basardik.
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5.2  Ses Getiren Basari 24 26

Uretim hattimizi iki katina ¢ikarip, yeni toz boya sistemleri kurarak, calisan sayimizdaki artisi da sagladik. Dijital pazarlama
faaliyetleriyle, ihracat yaptigimiz ulke sayisini 54'den, 75'e ¢ikardik. Bu bluyume de bizi pazarda ses getiren marka konumuna cekti.

Hepsinin sonucunda da Avusturya’nin 150 yillik aile sirketlerinden biri olan Umdasch Group, Madosan'i satin almak istedi.
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53  Madosan Artik Yabanci Ortakl Bir Sirket 25 /26
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Uzun gorusmeler sonunda, Umdasch Group, Madosan’in %55'ini satin aldi. Avrupa’da artik ¢cok daha guclu
bir oyuncu olarak yeni projelerde aktif rol alan Umdasch Group sirketi Madosan, hizli buyumesini
surduruyor.

Turkiye'nin en fazla ihracat yapan ilk 100 sirketinden biri olmayi bagsaran Madosan firmasinin, bu buyuk
basarilarinda katkimiz oldugu i¢cin mutluyuz.

umdasch Madosan Basari Hikayeleri Sunumu Arka Plan Ajans 2022






